Streetadvertising. Zo heet de unieke manier van adverteren
waarbij u gebruikmaakt van beeldschermen ‘op straat’.
Via deze schermen komt uw boodschap onder ogen van
ontzettend veel mensen op voor u interessante plekken. En
dat vergroot uw zichtbaarheid en herkenbaarheid enorm.

Relatief goedkoop, ongelooflijk effectief.
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U kunt niet genoeg naamsbekendheid hebben. Maar hoe genereert u die op een efficiénte manier? Vidi-o
heeft het antwoord: streetadvertising. Dankzij deze nieuwe dienst hebben ondernemers en instellingen
de mogelijkheid om via LCD-schermen op prominente locaties te communiceren met klanten en relaties.

De gewenste boodschap op de juiste plek dus.

Hoe werkt het precies? Op verschillende plekken waar veel van uw (potentiéle) klanten of relaties bij
elkaar komen, toont u de informatie die u wilt tonen. Of het nu gaat om een advertentie of een ander soort
boodschap. En of de informatie nu verpakt is in tekst, afbeeldingen, een videofilmpje of een combinatie
van verschillende opties.

Groot bereik, specifieke doelgroep

Streetadvertising is eigenlijk een nieuwe, specialistische vorm van narrowcasting, een dienst die Vidi-o ook
aanbiedt. Bij narrowcasting informeert u feitelijk uw eigen klanten met behulp van een beeldscherm in uw
eigen zaak. Bij streetadvertising is het bereik van uw boodschap groter. U focust zich op een bredere doelgroep
doordat u (ook) op andere plekken communiceert met potentiéle klanten. Bovendien heeft u invloed op waar
uw advertentie wordt afgespeeld. Daardoor kunt u zich ndg beter richten op uw specifieke doelgroep. Wilt u
communiceren met de bewoners van een specifieke wijk, dan maakt u bijvoorbeeld gebruik van het scherm
in de lokale supermarkt. Wilt u zich richten op een sportieve doelgroep dan kiest u voor adverteren op het
scherm in de sportschool.

Goedkoop

U kunt uw marketingbudget natuurlijk maar één keer uitgeven. Maar als u gebruikmaakt van streetadvertising
bespaart u ook op uw advertentie-uitgaven. Streetadvertising is namelijk een relatief goedkope manier van
adverteren. Het is bijvoorbeeld een stuk voordeliger dan adverteren in de krant, terwijl het bereik én het effect
groter is! Bovendien betaalt u per locatie. Dus kunt u precies bepalen hoeveel geld u wilt besteden.

U kunt ook kiezen voor een eigen beeldscherm. Dan krijgt u van ons een scherm in bruikleen (geheel
kosteloos dus!), waarop u natuurlijk uw eigen advertenties en/of informatie draait. Maar waarop ook andere
organisaties hun boodschappen kwijt kunnen, want we werken altijd met een zogenoemde ‘vitzendcarrousel’.
In ruil voor het aanbieden van de ‘locatie’, krijgt u zendtijd op uw eigen scherm. Zendtijd die u geheel naar
eigen inzicht en wensen kunt indelen.

Kortom: we bieden u met streetadvertising de kans gebruik te maken van een unieke vorm van adverteren.
Deze nieuwe manier van uw doelgroep benaderen, combineert verschillende voordelen van andere
advertentievormen. Steeds meer ondernemers zien de kracht van streetadvertising in. Bent u ook overtuigd?
Neem dan vrijblijvend contact met ons op.

‘We presenteren het totale woningaanbod’
Dick van der Burg: ‘Innovaties als street advertising passen bij de dynamiek van de huidige tijd. Als make-

laarskantoor kijken wij voortdurend naar onze klantbenadering. De wereld verandert en de behoefte van

onze klanten ook. Daarom wil Thoma Makelaars met de huidige tijd meegaan en innoveren we waar nodig.

Narrowcasting past in het huidige, digitale tijdperk en als zodanig bij het imago van Thoma.

Op dit moment zijn we samen met Vidi-o bezig met een pilot van een nieuw project, waar we veel
van verwachten. Op diverse tv-schermen “op straat” presenteren we het totale woningaanbod van de
Thoma-vestiging in Deventer. Op die manier trekken we de aandacht van de lokale bewoners. Zowel de
samenwerking met Vidi-o als de informatievoorziening vanuit Vidi-o verloopt adequaat, dus niets staat
een succesvol project in de weg.’
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